=>»  Enne kulastust (otsuse tegemine)

ANTROPOLOOGIA
KESKUS

Kunstiasutuste kulastajauuring. Kes on
kaasaegse kunsti publik?

Uuringu eesmark oli pakkuda Kunstiasutuste Liidu jaoks Ulevaadet, kes
on kaasaegse kunsti publik ning mis on nende ootused ja vajadused
seoses kunstinadituste kulastamisega. Samuti uurisime, milline on
kaasaegse kunsti maine ning mis on voimalused positiivse kuvandi
voimendamiseks. Viisime labi 15 suvaintervjuud kunstinaituste
kulastajatega, kolm jalutuskaiku intervjuud mitte-kulastajatega ja neli
paikvaatlust galeriides. Projekti lOppfaasis viisime labi koosloome
tootoa kunstiasutuste esindajate ja valdkonna inimestega, mille
fookuseks oli kaasaegse kunsti kuvandi muutmise voimalused
lahtudes kulastajapersoonadest.

KULASTUSTEEKONNA M3JU
KULASTUSKOGEMUSELE

Valikuid suunavad isikud (mojutavad osapooled)
Kunstinaitustel kaimise paigutumine t606- ja eraelu
suhtes

...¢

Fausiline ligipaasetavus (sh asukoht, logistika) toetus

Info otsimine (eeltdd) ja saamine (turundus)
Fausilised tegurid: tervis, ilm, aasta- ja kellaaeg
Pileti hind

Galerii maine

SRS

Kulastuse ajal

Personali tunnetuslik suhtumine
Fausilise ruumi toetus (sh erivajadustele)

Eksponeeritav kunst, selle eriparad
Naituse sisu kordaminek ja arusaadavus
Piisav suunamine, lisainfo, abi

KUNSTINAITUSTE KULASTAMISE TAHENDUS

Sisemine vajadus loomingut kogeda ¢/ Staatuse ja kuuluvuse simbol
Erialane enesetaiendus v Suured Uritused, festivalid
Kvaliteetaeg pere, partneri, sopradega v/ Kultuurne puhkus

Aeg iseendaga 4 Osa reisimisest

Osa toost

ETTEPANEKUD UURINGUST JA KOOSLOOMEST

Asutusele: Asutuse fliUsiliste omaduste kaardistamine ning Uldise
ligipaasetavuse info kommunikeerimine kulastajatele.

Asutustelileselt: Konkreetse kiilastajagrupi huvidest, ootustest ja vajadustest
lahtuv Uldine kommunikatsioonistrateegia, nt Uhtne venekeelne andmebaas
eesti-vene sihtgrupile, konekal teemal naitustesari, publikuprogramm eri ea- ja
huvigruppidele.

=>» Korval- ja jareltegevused

e Baasvajaduste katmine (s60ok, jook, WC
jms)

Aistingulise atmosfaari ja meeleolu ® Galeriipoe olemasolu jm ajaveetmis-
voimalused (kohvik, puhkeala)
Ruumi etikett / ettekirjutuste puudumine ®  Haridus- ja publikuprogrammi olemasolu
e \Vorgustumine (naituseavamised jm

Uritused)

e Era-, lisauritused

e Kogemuse jagamine kolleegide, soprade,
sotsiaalmeediaga



KUNSTIASUTUSTE KULASTAJATE PERSOONAD \.AJ—< ANTROPOLOOGIA
! KESKUS
JA KAASAEGSE KUNSTI KUVAND

kaasaegne kunst

on siigava osutab . . vastab eksistent- pakub vGimaldab tutvuda pakub
9 _ ) pdnev nahtus Simal te ek - tmosfaarilist
kontseptuaalse, uhiskondlikele . siaalsetele voimatusi uute ekspen atmostaaris
kaugeleulatuva probleemidele kunstiloos kiisimustele koosolemiseks mentaalsete elamust argielust
gwattega ja tabudele ja -tegemiseks ruumidega valjalilitumiseks

Enese jaoks

Kaasaegse

motestatud : .
kunsti skepsis

kaasaegse
kunsti huvi

Kultuuri poole

Loovisik Leo Haridust6o6taja Sotsiaalne Sasa piirgijad Merit ja Ajaloo ja klassika
Aime Taavi austaja Sirje
kaasaegse kunsti ' o sisu- ja atmosfaar on L
pika kirjelduse €l ole lGimitud tutustustekstide ebahubane, etteaimamatu, el narta
taga peitub oppekavadesse tekstide sdnastus tekitab hirm pettuda ’.cehmpst
sisutiihjus mdjub elitaarselt kohmetust meisterlikkust

ja moistetamatult

ETTEPANEKUD UURINGUST JA KOOSLOOMEST

Adresseerida kaasaegse kunsti vastuolulist kuvandit avalikult ja kiire voit kaasaegse kunsti tutvustamiseks on pakkuda naitusele ja

asutustelleselt: kaasaegse kunsti lldine tutvustamine labi teostele luhidat selgeltmoistetavat tutvustust ja konteksti.

haridusprogrammide, haridustootajatele suunatud tutvustusdirituste, kaasaegse kunsti flitsilise ruumi ja atmosfaariga aitavad uutel

kultuurisaadete raadios ja teles. huvilistel kohaneda tuttavlikud elemendid (nt nostalgia voi tuttav
publikuprogrammi formaat);

Kaasaegse kunsti positiivse kuvandi kujundamisel arvestada et: suur eesmark koigi sihtgruppide suhtes voiks olla tootajate
e  kommunikatsioonistrateegia valida vastavalt koige toenaolisema koolitamine, et pakkuda toetavat kilastuskogemust ja vahetut
kulastaja ootustele ja vajadustele. Kunstivaldkonna inimeste jaoks sobib suhtluselamust;
abstraktne ja erialakeelne sonastus, uutele huvilistele ja skeptikutele tasub soodustada kooskiilastusi, mille kaigus saab kaasaegse kunsti
suunatud turunduses ja naituse sisutekstides kasutada lihtsat praegune publik oma huvi jagada (nt sGbrapiletid, perekllastused,
sonastust ning valtida erialast keelt; tootoad, laiale publikule suunatud valdkondadellesed Uritused).




